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AEROPUERTO

El Aeropuerto de Carrasco recibio
la licencia para utilizar la marca pais
“Uruguay Natural”

Con el proposito de
contribuir al desarrollo
del sector turistico local,

el Aeropuerto de Carrasco
comenzara a utilizar la marca
pais “Uruguay Natural” La
licencia fue otorgada luego
de que Puerta del Sur,
concesionaria de la terminal,
suscribiera un convenio con
el Ministerio de Turismo vy el
instituto Uruguay XXI.

“Cuando nosotros
decimos Uruguay
Natural, decimos

calidad de vida y por
supuesto que este
concepto incluye
la calidad de los
servicios. Llegar a un
aeropuerto con un
diseno extraordinario
desde el punto de
vista arquitectoénico,
pero que, ademas,
cuida los recursos
humanos y la calidad de
los servicios que brinda, es,
sin dudas, marca pais y lo
primero que se recuerda. Por
€so, para nosotros la firma de
este convenio tiene un valor
muy importante”’, destaco la
ministra de Turismo, Liliam
Kechichian.

Por su parte, el gerente
general Puerta del Sur,
Diego Arrosa, indicé que la
concreciéon de este acuerdo
esta en linea con el objetivo

de la empresa de aportar al
crecimiento de la actividad
turistica en Uruguay, uno de
los sectores mas relevantes de
su economia.

También resaltd la
importancia  del trabajo
conjunto que la empresa

lleva adelante con distintos
organismos publicos.

“Trabajando juntos hemos

pais es una responsabilidad
compartida del sector publico
y el sector privado”.

Asimismo, sostuvo que la
terminal de Carrasco “ayuda
mucho a ese posicionamiento
porque es un aeropuerto
maravilloso, reconocido en
todas partes del mundo’, y
valoré el trabajo realizado
en conjunto con Puerta del

alcanzando muy  buenos
resultados y la idea es seguir
promocionando a Uruguay
en el mundo. Nosotros
saliendo a buscar nuevas
lineas aéreas y las autoridades
promocionando al pais entero.
Somos socios en esta tarea’
afirmo el ejecutivo.

En la misma linea, el director
de Uruguay XXI, Antonio
Carambula, sefalé que “el
posicionamiento mundial
de Uruguay y de la marca

cuando fue necesario
recuperar la conectividad en
el pais.

Sur

Por otra parte, durante el
encuentroArrosaadelantéque
en el primer semestre del afio
se completard la instalacion
de un parque fotovoltaico
que permitira al Aeropuerto
de Carrasco autoabastecerse
de energia de fuente limpia y
renovable, una caracteristica
que lo distinguird a nivel
mundial.
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Sodimacasume el cuidado de dos areas
publicas en Sayago

LA TIENDA DE INSUMOS PARA LA CONSTRUCCION Y ARTICULOS PARA EL

MEJORAMIENTO DEL HOGAR SE ENCARGARA DEL MANTENIMIENTO DE LA PLAZA
LIBANO Y DEL ESPACIO LIBRE CROACIA.

Luego de firmar un convenio
con el Municipio G, Sodimac
se comprometid a encargarse
del mantenimiento de |la
plaza Libano y el espacio
libre Croacia, ubicados en las
proximidades de su local de
Sayago.

La concreciéon de
este acuerdo esta
enlinealasacciones
de Responsabilidad
Social Empresaria
(RSE) de Sodimac,
que ponen foco en
la implementacién
de iniciativas
tendientesamejorar
la calidad de vidade :
las personas insertas dentro
de las comunidades donde
estan sus tiendas.

Asuvez, elcuidadodelosdos
areasserealizaraenelmarcode
un programa que la empresa
impulsa con el propésito de

brindar oportunidades de
inclusion laboral a jovenes en
situacion de vulnerabilidad
social. Ademas, colaboradores
de la compahia participaran
regularmente en jornadas

de acondicionamientos de

ambos espacios.

También se aspira a sumar
activamente a los vecinos de
la zona, destinatarios finales
del mantenimiento de la plaza
y del espacio libre, ambos
muy valorados en el barrio

como lugares de encuentro y
esparcimiento.

El local de Sodimac Sayago,
localizado en bulevar Batlle
y Ordofiez y Luis Moro, es
el segundo que la empresa
instalo en
Uruguay. Ocupa
una superficie de

10.000 metros
cuadrados y
cuenta con areas
definidas para
los sectores
Homecenter,
dedicado al

equipamiento vy
mejoramiento
de los hogares,
y Constructor, que presenta
productos para contratistas
que requieren materiales de
barracay ferreteria. En total, en
la tienda se comercializan mas
de 15.000 articulos de la mas
alta calidad y a los mejores
precios.
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SURA

POR SEGUNDO ANO CONSECUTIVO

GRUPO SURA

ES RECONOCIDO POR
POR SU GESTION SOSTENIBLE

ROB=COS

« Grupo SURA, matriz de
Suramericana S.A. (SURA
Aseguramientoy Gestion
de Riesgos), obtuvo la
distincién Silver Class por
ser una de las empresas
con mejor desempeno
en sostenibilidad en
el sector de Servicios
Financieros Diversos vy
Mercado de Capitales.

« Este reconocimiento se
da en el marco del indice
de Sostenibilidad Dow
Jones, del cual hacen
partelascompaniasquea
nivelmundialdesarrollan
las mejor practicas de
negocios sostenibles,
considerando aspectos
econdmicos, sociales,
ambientales y de
gobierno corporativo.

Medellin, 28 de enero de
2016. En el marco del indice
de Sostenibilidad Dow Jones,
Grupo SURA recibio por
parte de la firma evaluadora

Silver Class 2016

RobecoSAM ladistincion Silver
Class 2016 por su desempefio
superior en materia de
sostenibilidad, al obtener la
segunda calificacion mas alta
a nivel mundial en el sector
de Servicios  Financieros
Diversos y Mercado de
Capitales, dentro del cual se
evalia a la Compania. Este
reconocimiento respalda la
gestion de Grupo SURA y sus
compahias filiales de seguros,
pensiones, ahorro e inversion,
en los aspectos de gobierno
corporativo, finanzas, medio
ambiente, practicas laborales,
relacionamiento  con  los
grupos de interés, manejo de
la marca y proyeccién social,
entre otras.

Dentro del sector de
Servicios Financieros Diversos
y Mercado de Capitales, donde
se evaluaron 145 companias
de todo el mundo, Grupo
SURA obtuvo el segundo lugar.
De acuerdo con el informe
de RobecoSAM, presentado

en lo que se conoce como
el  Sustainability Yearbook
para esta calificacion se hizo
un analisis del desarrollo
politico y econdémico, la
gestion ambiental, cambios
regulatorios y los avances
cientificos en todas las
companfias que pertenecen a
este sector.

“EnGrupoSURAentendemos
la sostenibilidad como un
criterio esencial en la forma
de hacer negocios, donde
no solo son importantes los
buenos resultados, sino sobre
todo la forma como estos
se obtienen, a partir de las
mejores practicas de gestion
empresarial, basadas en la
ética y con mirada de largo
plazo’, afirmé David Bojanini,
Presidente de Grupo SURA.

Cabe recordar que el indice
de Sostenibilidad Dow Jones
se ha venido convirtiendo en
un referente de consulta cada
vez mas relevante para los



SURA

mercados e inversionistas, ya
que las empresas que hacen
parte de él, demuestran que
cuentan con una estrategia
de negocios sostenible. En
particular este indice se ha
posicionado por el rigor con
el que se evallan los aspectos
mas relevantes de la gestion
empresarial.

Por su parte, RobecoSAM
es una firma especializada
en inversiones sostenibles,
que anualmente realiza el
“Sustainability Yearbook”
una de las publicaciones mas
completas del mundo sobre
sostenibilidadcorporativa,yen
esta se resaltan las compafias
con mejor desempefio por
industria, de acuerdo con

una evaluacién hecha por la
firma, en el marco del indice
de Sostenibilidad Dow Jones.
Quienes obtienen los mejores
puntajes, reciben los premios
Industry Leader, Gold Class,
Silver Class, Bronze Class e
Industry Mover.

En el caso de Grupo SURA, la
distinciéon Silver Class incluye
a sus filiales Suramericana y
SURA Asset Management, la
primera especializada en la
industria de seguros y gestion
deriesgos, mientraslasegunda
se enfoca principalmente en la
industria de pensiones, ahorro
e inversion. La informacién de
gestion de estas companias
también fue considerada
dentro de la evaluacion

integral del Grupo.

Como se anuncié el
pasado mes de septiembre,
SURA continlia creciendo
en Uruguay con el préximo
arribo de Suramericana (SURA
Aseguramiento y Gestion
del Riesgos) que ingresara al
pais gracias a la firma de un
acuerdo de adquisicién de
las operaciones de RSA en
América Latina, lo que incluye
llegar con su portafolio de
soluciones en seguros a Brasil,
Argentina, Chile, México y
Uruguay, ademds de ampliar
su actual posicionamiento en
Colombia.



Clightrefrescé la cuarta
edicion de Piria Alive!

La marca obsequid sombrillas intervenidas artisticamente y concurrié con su
BiciBar para obsequiar bebidas a los miles de asistentes al evento.

La playa La Rinconada
de Piridpolis se vistio de
fiesta para celebrar la cuarta
edicion del evento Piria
Alive!, un encuentro que
convoco a artistas de diversas
vertientes, ofreciendo una
tarde de musica, moda,
dibujo, escultura, mandalas
y body painting, entre otras
expresiones
del arte. Clight, |
la marca lider =
de bebidas
light en polvo
en Uruguay,
acompanoéd
el evento,
contribuyendo
con su frescuray
sabor al disfrute
de las miles de "%
personas que se |
acercaron a la
costa.

La fiesta
comenzdé en
las primeras
horas de la |
tarde, cuando
los artistas

comenzaron
a distribuirse
en islas para mostrar sus
creaciones en vivo, mientras

sonaba la musica del duo
D2 Covers. Después llegd
la propuesta musical del

reconocido DJ Javier Misa,

quien se apropi6 de la tarde
con su propuesta electronica,
mientras la pasarela quedaba
habilitada para una muestra
de diseno en tres estaciones.

Diversas marcas de disefo
expusieron sus ultimas
colecciones. Ademas, hubo
instancias de danza flamenca

y una presentacion especial
de arte en movimiento, que
llevd a los artistas a la pasarela,
donde  sorprendieron al
publico con su creatividad

Varios de los asistentes
se llevaron sombirillas
obsequiadas  por  Clight,

originalmente  intervenidas
por diversos artistas, las que
también fueron donadas a
la Colonia de Vacaciones del

municipio  local. Ademas,
los participantes de la fiesta
disfrutaron los jugos de

la marca en la
original BiciBar, una
bicicleta donde
pudieron optar por
las bebidas en sus
versiones originales
o combinadas en
atractivos tragos.

El evento, que
desde hace cuatro
anNos convoca a

miles de personas,
fue declarado de
interés general por
los ministerios de
Turismo y Deporte

y de Educacién
y Cultura, la
Intendencia de
Maldonado, el
Municipio de
Piriapolis, 'y la
CéamaraUruguayade

Turismo, entre otras entidades.
En todas sus ediciones,
Clight ha estado presente,
confirmando su respaldo al
arte en sus expresiones mas
diversas.



BSE

EL BSE DIO CIERRE A SU PROGRAMA
“PLAZAS INTEGRADORAS - JUNTOS

ES MEJOR”

El Banco de Seguros del Estado cumplié con su objetivo de crear
espacios integradores en todos los departamentos el Pais.

El Banco de Seguros del
Estado (BSE) culminé su
programa“Plazas Integradoras
- Juntos es Mejor” luego de
cuatro anos de trabajo. Se
crearon 25
espacios en todo el pais con
juegos integradores para el
desarrollo de las comunidades
locales en base a sus
necesidades de accesibilidad
e integracion.

Con el objetivo de promover
una sociedad mas inclusiva, el
BSE se planteacomounadesus
politicas de responsabilidad
social contribuir con la

)‘J L8 f?f e

integracion. Para ello, en el
marco de los 100 afos de
la institucion, se comenzo
con este proyecto con el
fin de aportar un cambio
concreto en el entorno
incorporando  juegos para
ninos discapacitados.

Las plazas y parques de
acceso  publico  creados
a partir de esta iniciativa

estan equipados con juegos
disenados especialmente
para el libre acceso de nifios
con y sin discapacidades,
facilitando la integracion y el
esparcimiento de los jévenes.
Desde el BSE se trabaja en
fomentar la visualizaciéon de
la tematica de discapacidad
en el Uruguay para lograr una

d .
stawrante, | RN

(D059HE) 47309 801, 473 09 018, 47309 214

verdadera integracion entre
las personas.

El Presidente del BSE, Mario
Castro, dijo que se siente
“muy orgulloso por haber
concretado estos 25 espacios
enuntrabajointerinstitucional
en el que se ha trabajado
con las Intendencias y con
el Ministerio de Turismo” y
también asegurd que “espera
seguir contribuyendo desde el
BSE a proyectos queincentiven
la inclusién desde la infancia”

Este proyecto obtuvo el
Premio Eslabon Solidario 2013,
unimportantereconocimiento
de la Comision Nacional
Honoraria de la Discapacidad.

postaday(@adinet.com.uy / www . lapostadeldayman.com
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CIRQUE

DU

SOLEIL

Te contamos algunos detalles
sobre el fascinante mundo de

Circ

#DATO. {SABIAS QUE...?

Todos los trajes de Cirque du
Soleil son hechos a medida y
casi todos se confeccionan en
el taller de vestuario, ubicado
en la sede internacional de
Cirque en Montreal (Canada).

El Taller de vestuario
utiliza casi 50 km de tejidos
procedentes de todo el
mundo, el 80 % de los cuales
son tratados y tenidos por el
equipo de diseno textil.

A su vez, el calzado se fabrica
a medida para cada artistay a
veces, los artesanos adaptan
zapatillas deportivas o de baile
totalmente nuevas segun las
caracteristicas especificas

de cada traje. En el taller se
producen unos 1.000 pares de
zapatos cada ano.

Los sombreros son una pieza
clave del vestuario en todos
los espectaculos y al igual que
la ropa, se fabrican a medida.
Para ello, se toman medidas
exactas de las cabezas de los
artistas con un escaner portatil
y son confeccionados con la
ayuda de impresiones en 3D.

Para crear el vestuario de
#KOOZA, la disefadora de
vestuario, Marie-Chantale
Vaillancourt, se inspir6 en
fuentes tan diversas como las
novelas graficas, la pintura
de Klimt, las peliculas de
Mad Max, las historias de

ue du Soleil

wiwve. empresasdeluruguay.com._uy

viajes en el tiempo, la India y
Europa del Este. También se
inspiré6 en los movimientos
del reloj, los soldaditos de
plomo, los uniformes de
las bandas de musica y las
ilustraciones de los libros
infantiles, cuyos elementos
fusiona para crear un estilo
con reminiscencias de Alicia
en el Pais de las Maravillas, el
Barén Munchatsen y el Mago
de Oz.

Enterate de todos los
detalles del fantastico mundo
de KOOZAYy el Cirque Du Soleil
a través de: Facebook/ Cirque
Du Soleil en Uruguay Twitter /
@CirqueUruguay



SALUS

AGUAS SABORIZADAS
SALUS LANZO SU
EDICION VERANO 2016

Cia Salus bajo su linea de
Aguas Saborizadas, lanzé
una nueva edicién de verano:
Salus sabor Anana. Durante la
temporada se podra disfrutar
de esta opcion de agua Salus
y jugo de frutas.

En presentaciones de 600 y
1650 MI, Salus Ananallegapara
brindar a los consumidores

una nueva opcidn que se
suma al portafolio de las aguas
saborizadas de Salus junto con
naranja, pomelo, manzana,
peray limon.

RafaVillanueva, Patricia Wolf,
Lucas Sugo
y Palito
Pereira nos
invitan a

través del comercial a disfrutar
de esta edicion de verano.

El agua saborizada Salus
es rica, natural y liviana, es la
opcion ideal para acompanar
cualquier comida.
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BBVA

BBVA INAUGURA NUEVA
SUCURSAL EN CANELONES
CON ENERGIA SUSTENTABLE

El lunes 25 de enero,
BBVA  Uruguay inaugurd
su  nueva Sucursal en
Canelones apostando a dicho
departamento para mejorar
la experiencia y calidad hacia
sus clientes.

Es la primer Sucursal del
sistema bancario que cuenta
con energia sustentable, lo
que reafirma el compromiso
del banco con el medio
ambiente.

Se instalaron 52 paneles de
250 W cada uno, de forma
tal que permite abastecer
el consumo de la sucursal.
El diseno se realizd con Ia
adecuada orientacién de los
paneles asicomo de acuerdo a
todas las normas de seguridad
y de UTE.

BBVA viene apostando por
la certificacion sostenible en
sus edificios con la motivacion
de dar respuesta a una
creciente demanda social que
valora el comportamiento
responsable en el ambito de la
sostenibilidad.Laimplantacion
de estas certificaciones se
enmarca dentro del Plan
Global de Ecoeficiencia del
Grupo BBVA.

Elactocontéconlapresencia
del Intendente de Canelones,

Yamandu Orsi que, junto
a Rosario Corral directora
comercial del banco y a
Gerardo Cedrola, director de
RecursosHumanos, cortaronla
cinta inaugural de la sucursal.

La nueva sucursal, ubicada

en la calle José Batlle y
Ordonez 569, cuenta con una
sala Express 24 hs y ofrecerd
toda su variedad de productos
y servicios a sus clientes y
potenciales clientes.



SER
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Danone contindainnovando
y lanza las nuevas Gelatinas
Ser, un postre refrescante
100% uruguayo, ideal para
cualquier momento del dia.
Se trata de las Unicas gelatinas

SER

light del mercado 0 % azucares
y con sélo 10 calorias.

Estas gelatinas ya estan
disponibles en todos los
supermercados del pais en sus

DANONE LANZA LAS
UEVAS GELATINAS

riquisimos y originales sabores
cereza y pomelo rosado. Con
este lanzamiento, la marca Ser
amplia su oferta y consolida
su liderazgo en el mercado de
yogures y postres light.

Gubotina Sab
-CEREZA-

REDUCIDA EN CALORIAS
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UN CLIC, UN PANAL

abysecC

La pasada Navidad, Babysec
realizd su iniciativa: “Un clic,
un panal” donde se invité a
las personas a ingresar en
babysec.com.uy y por cada
clic, donar un panal. En esta
ocasion el lugar elegido para
realizar la donacién fue el
Hogar del Bebé y la meta de
50.000 panales.

Gracias a todas las personas
que ayudaron, este 22 de
enero Babysec logré superar
su meta donando mas de

50.000 panales
para el Hogar del
Bebé y haciendo
que algo tan

pequeno como un clic pueda
convertirse en una gran ayuda
para muchas familias.

o i :_,/ i i
e b WEN B AR NS

La pacada navidad Babysee realizé su inioiativa: "Un olie, un pafal” donde ee
invitt a lag personas a ingirugnr en babyses.com.uy y por cada olie, donar un pafial.
En esta ocagitn ol lugar alagido para realizar ls donacion fue el Hogar del Bebé y

ameta 50.000 panales,

Gracias a todae lae personas que ayudaron, eete 22 de enaro Babysea logrd
guperar gu meta donando mége de 50.000 panales para el Hogar del Bebé y
haciendo qua gigo fan pagueho como un clic pueda conuartirge en un gran

afjuda para muchas familiag,

" —
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CLARO

CLIENTES DE CLARO CLUB DISFRUTARON
DE UN DESOPILANTE UNIPERSONAL DE

LATELEFONICA BRINDO UNA
FUNCION EXCLUSIVA DE LA
OBRA TEATRAL“TRACK, SIETE
PERSONAJES EN BUSCA DE
AMOR”, QUE ESTARA ABIERTA
AL PUBLICO DURANTE EL
VERANO.

Estudio Dra. Benia

ABOGADOQS - ESCRIBANOS

ROBERT MORE

Con una fuerte presencia de
clienteEn linea con su objetivo
debrindar siempre los mejores
beneficios a sus clientes,
Claro ofrecié una funcién de
la obra teatral “Track, siete
personajes en busca de amor’,

el unipersonal interpretado
por Robert Moré, exclusiva
para los socios de Claro Club.

La funcion, que se desarrollé
en el espacio Undermovie de
Montevideo Shopping, fue el
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preestreno del espectaculo
escritoporFernando Schmidty
dirigido por Ovidio Fernandez,
que estara abierto al publico
todos los viernes de enero, a
las 23:30 horas.

En esta oportunidad, Moré
desarroll6 una divertida
comedia que incluyé varios
momentos de intercambio
con el publico, ademas de
regalos. A medida que los
espectadoresibaningresando
a la sala, el actor les rogd que
noapagaransuscelulares,que
sacaran fotos y atendieran las
[lamadas, al contrario de lo
que ocurre habitualmente en
los teatros.

Como parte del juego, al
inicio de la obra entrego
su teléfono a una persona
del publico, pidiéndole
que atendiera si sonaba, y

mencionando que contaba
con un contrato de Claro. El
celular soné en determinado
momento y el actor hizo

un paréntesis, charlé unos
minutos con el espectador y
le obsequié el equipo por su
amable participacién.

Durante el transcurso de
la obra, que contd con gran
presencia de publico, hubo

varias instancias donde se
hizo referencia a la nueva
tecnologia de los equipos
de Claro y a los planes que la
empresa ofrece. Una de las
escenas que mas se destaca
es cuando el protagonista
recibe un llamado de su
padre.  Cuando  desde
detras del telén lo increpan
afirmando que su padre
esta muerto, aclara que con
Claro se puede hablar desde
cualquier parte, sin importar
si las personas estan en este
mundo o en otro.

“Track, siete personajes
en busca de amor” permite
al artista desplegar sus dotes
de comediante, mostrando su
ductilidad en el escenario, que
le permite interpretar varios
roles sin otra herramienta que
él mismo.
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FONDOS DE INCENTIVO

FONDOS DE INCENTIVO
CULTURAL MODIFICAN
PROCEDIMIENTOS PARA
OPTIMIZAR LA GESTION

EL SISTEMA DE APORTES Y LIBERACION DE FONDOS FUE

Con el objetivo de asegurar
una mejor gestion de los
aportes que realizan las
empresas para el desarrollo de
proyectos artistico-culturales,
los Fondos de Incentivo
Cultural (FI) modificaron sus
procedimientos. Los cambios,
vigentes a partir de este afno,
repercutirdn en la operativa
de cada proyecto, facilitando
la interaccién con promotores
y empresas beneficiarias.

El Consejo Nacional de
Evaluacion y Fomento de
Proyectos Artistico Culturales
(CONAEF) dispuso que la
recepcion de aportes a los
FI para emitir constancias
comience el 11 de enero
y se realice a través de un
formulario digital disponible
en la web (http://www.
fondosdeincentivocultural.
gub.uy).

Las empresas o personas
fisicas aportantes recibiran su
constancia el mes siguiente de
realizadalaoperacidonypodran
presentarla de inmediato
ante la Direccion General
Impositiva (DGI) para percibir
los beneficios establecidos.

MODERNIZADO

Por su parte, los promotores
que deseen pedir la liberaciéon
de aportes para sus proyectos
lo podran hacer mediante un
formulario digital disponible
en el mismo sitio web y
percibiran el monto a mes
vencido. Para cada solicitud
se exigira la presentacién de
facturas y comprobantes de
liberaciones previas. El tope
mensual por proyecto sera de
$250.000.

Otro de los cambios
implementadosenlaoperativa
de los Fl esta relacionado a
una mejor comunicacién del
remanente de espacio fiscal
asignado por el Ministerio
de Economia y Finanzas. Ese
monto se grafica mediante un
semaforo con 10 barras que
van pasando de verde a rojo a
medida que se va agotando.

Este espacio corresponde a
la renuncia fiscal que el Estado
realiza al exonerar del pago
de determinados impuestos
a las empresas o personas
fisicas que aportan a los FI. A
medida que se suman aportes
el espacio decrece y cuando
se agota se dejan de otorgar

beneficios fiscales. EIl CONAEF
recomienda estar atentos al
“semdforo” y en caso de que
todas las bandas sean rojas,
diferir la operacion hasta el
semestre siguiente.

Por mas detalles sobre los
nuevos procedimientos, se
recomienda descargar este
documento. En tanto, el
calendario para registro de
aportesy liberacion de fondos
puedeconsultarseaqui.Ambos
materiales estan disponibles
tambiénenlaweb http://www.
fondosdeincentivocultural.
gub.uy.

Los Fondos de Incentivo
Cultural fueron creados por
el gobierno en 2005 para
permitir el desarrollo de
culturales con aportes de
empresas y personas fisicas
que reciben beneficios fiscales
a cambio. Conectan al sector
artistico con quienes estén
dispuestos a aportar recursos
econémicos, de modo que los
primeros pueden desarrollar
sus ideas y los segundos se
beneficien por su aporte.
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LATAM

GRUPO LATAM AIRLINES INAUGURA SUVUELO LIMA-
MONTEVIDEO SINESCALAS

El pasado 3 de enero
despegé desde el Aeropuerto
de Carrasco el primer vuelo
directo Montevideo-Lima con
capacidad colmada.

El vuelo opera cinco veces a
la semana, en aviones Airbus
A319, con capacidad para 144

Francisco
Gerente General de
Grupo LATAM Airlines en
Uruguay,afirmé:“Seguimos
sumando nuevas opciones
para conectar a Uruguay

Chiari,

con la region y el mundo. La
inauguracion de esta nueva
ruta directa entre Montevideo

compania desde Uruguay que
se sumaalasrutasyaoperadas
Montevideo-Santiago de
Chile, Montevideo-San Pablo,
Montevideo-Rio de Janeiro
y la ruta Punta del Este-San
Pablo inaugurada a mediados
del ano pasado.

personas.

El vuelo LA2780 sale de
Lima a las 8:30 y arriba a
Montevideo a las 15:15
(hora local), mientras que el
vuelo LA2781 despegara de
Montevideo a las 04:05 (hora
local), llegando a Lima a las
7:15. La duracion del vuelo es
de aproximadamente cinco
horas.

y Peru representa un nuevo
hito en nuestra historia en
Uruguay y es una muestra mas
del compromiso de Grupo
LATAM con el pais.”

CONECTIVIDAD DE GRUPO
LATAM AIRLINES EN
URUGUAY

Esta nueva operacion
representa la apertura de la
quinta ruta internacional de la

La nueva frecuencia no solo
conectara ambas ciudades
cinco veces a la semana, sino
que tambiénsumard mas y
mejores opciones de viaje
permitiendo la conexiéon a
través de la capital peruana,
con numerosos destinos del
Caribe, Estados Unidos, México
e interior de Peru, ademas de
los paises de la region como
Colombiay Ecuador.



CORONA SUNSET

EL CORONA SUNSET MUSIC
FESTIVAL 2016 CONVOCO
A MILES DE JOVENES A LAS
ARENAS DE MONTOYA

EL EVENTO SE DESTACO POR LA PRESENCIA DE MUSICOS DE RELEVANCIA

MUNDIAL

A la magia de un inigualable

atardecer sobre la playa
Montoya de Punta del Este, se
sumé la ecléctica propuesta
musical de varios DlJs
internacionales, que llegaron
para hacer del Corona Sunset
Music Festival un evento
imperdible.

Miles de personas colmaron
la playa a la caida del sol,

acercandose a los dos
escenarios montados por la
marca de cerveza. Alli, musicos
destacados como el cantante
inglés Amirali y los DJs Soul
Clap, de Estados Unidos; José
Padilla, de Espana; y Thomas
Jack, de Australia, animaron la
fiesta con ritmos electrénicos.
El lugar incluyé diversos
espacios artisticos, que los

veraneantes pudieron recorrer
mientras disfrutaban de los
tragos elaborados con cerveza
Corona, acompanados por
bocados preparados por el
prestigioso chef internacional
André Amaro.

En el momento justo en que el
sol se oculté en el horizonte,
las Diosas y Ninfas Corona
realizaronelritualdedejaratras



el dia para emprender camino
hacia la noche ofreciendo a los
presentes pintarse la cara y el
cuerpo con divertidos colores.
Corona Sunset Musical Festival
es un evento reconocido en el
mundo, y se ha realizado en
varios paises como Meéxico,
Gran Bretana, lItalia, Espana,
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CORONA SUNSET

Australia y China.

Por otra parte, invitados
internacionales relacionados
con el arte, la musica y el surf
tuvieron la posibilidad de
pasar los dias previos al festival
en la Casa Corona, en José
Ignacio, un espacio inspirado
en el espiritu de la marca.

Los huéspedes tuvieron la
posibilidad de tomar clases de
Paddle Surfing y clases para
aprender a tocar el yembé
(tambor africano), ademas
de degustar cerveza Corona
en su clasica presentacién
y su version combinada en
cocktails.




VITALE

VITALEY DEBORAHRODRIGUEZ
PRESENTESENLA
42°CORRIDA DESANFERNANDO
ENPUNTADELESTE

Miles de atletas provenientes
devariospaisesparticiparonde
la 42° edicion de la tradicional
Corrida Internacional de San
Fernando, que recorrié las
calles de Punta del Este en una
intensa jornada deportiva. El
podio fue encabezado por
Federico Bruno, quien alcanzé
la meta en un tiempo de
29:22.

La carrera tuvo como
participante de lujo a Déborah
Rodriguez, embajadora de
Vitale. La nueva linea de agua
de Montevideo Refrescos,
embotelladora de  Coca-
Cola en Uruguay, brindé una
completa hidratacion a todos
los que fueron parte de la
competencia.

Los participantes iniciaron
el desafio en la esquina de la
calle 30 y la rambla estefia, en
un recorrido que termind en
la Intendencia de Maldonado.
Un total de 3.500 atletas se
inscribieron para la carrera,
incluyendo a no videntes vy
personas en sillas de ruedas.
Hubo circuitos especiales de
1, 2y 5 kildbmetros para ninos,
cubierto en todos los casos
por puestos de hidratacién de
Vitale.

“En Montevideo Refrescos
tenemos un fuerte
compromiso con la busqueda
delbienestarfisicoyemocional,
y el deporte es un ingrediente
esencial para alcanzarlos. Por
ello estuvimos en la Corrida
Internacional de San Fernando
acompanando a los atletas
junto a Vitale, una nueva

una correcta hidratacion,
cuidando la salud fisica y
mental, esencia del espiritu

creativo 'y  emprendedor
de los wuruguayos. Vitale
se comercializa en

presentaciones de 250, 625y
2.500 mililitros. Su versién sin
gas de 625 mililitros, cuenta
con el unico envase Eco-Flex

opcidon de hidratacion que
ofrece el mejor complemento
para la practica de deporte’,
dijo Tabata Imbriaco, gerente
de Marketing de Montevideo
Refrescos.

Vitale es conocida como
“el agua de las buenas ideas’,
ya que ayuda a quienes
la consumen a mantener

del mercado. Esta tecnologia
permite elaborar envases
ultralivianos y reciclables, con
menor contenido de plastico.

Agua Vitale es un producto
exclusivo de Montevideo
Refrescos, que aplica para su
elaboracion una férmula de
mineralizacién original de The
Coca-Cola Company.
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ADP

USO DE DRONES POTENCIA
EL RENDIMIENTO DEL
CAMPO ATRAVES DE
LA AGRICULTURA POR

AMBIENTES

Las ventajas de esta tecnologia fueron presentadas en
ExpodronesUruguay por ingenieros de ADP — Agronegocios del Plata.

La utilizacion de drones para
tomar imagenes que permiten
trazar mapas precisos de la
composicién del suelo, fue

presentada por expertos
de ADP - Agronegocios
del Plata  durante |la
conferencia especializada
ExpodronesUruguay 2016,

realizada en Punta del Este.
La técnica, que se aplica con
el objetivo de desarrollar un
uso mas eficaz de la tierra,
se denomina Agricultura por
Ambientes.

“En agricultura, la clave
es lograr bajos costos por
tonelada. Buscamos generar
productividad para ampliar
el potencial de la tierra,
transformando a la vez al
agro en un factor de mejora
ambiental, porque cada kilo
mas que producimos genera
mayor captura de carbono.
Para hacerlo cada vez mejor,
la tecnologia es fundamental.
Estamos orgullosos de
contar desde 2008 con este
sistema’, senalo el director de
la compania, Marcos Guigou,
durante la apertura del

evento.

Los ingenieros agronomos
Gustavo Polak y Pedro Rossini,
responsables del area de
Agricultura por Ambientes
de la empresa, junto al piloto
de UAV (Vehiculo Aéreo No
Tripulado) Pablo Sandoval,
ofrecieron una conferencia
denominada:  “Conectando
un negocio tradicional con
tecnologia de vanguardia, se
potencian”.

Polak destacé laimportancia
de contar con un equipo
multidisciplinario, compuesto
por ingenieros y técnicos en
maquinaria agricola, para
aprovechar la informacién
captada por las aeronaves,
mientras que Rossini explico
la importancia de profundizar
el conocimiento sobre cada
campo para maximizar el
rendimiento preservando los
recursos naturales.

Los drones utilizados por
ADP - Agronegocios del
Plata cuentan con sensores
preparados  para  medir

diversos parametros del suelo,
como temperaturay densidad.
Las imagenes captadas son
utilizadas para trazar mapas
que se comparan con las
muestras, lo que permite
definir el tipo de semilla que
conviene utilizary elmomento
adecuado para la siembra.
Sandoval hizo hincapié en
la alta performance de los
equipos y destaco que el mas
grande de estos aparatos,
llamado “Arcangel I’ cuenta
con varias cdmaras a bordo
y es capaz de volar durante
dos horas sin interrupciones,
llegando a mapear varios
campos.

El sistema de Agricultura por
Ambientes fue disefado por
ADP - Agronegocios del Plata
con el respaldo de la Agencia
Nacional de Investigacion
e Innovacién (ANIl), que
financio el 75% del disefio del
dron utilizado para brindar
el servicio. Los expertos
destacaron que su uso implica
unainversion muy reducidaen
relacion con las pérdidas que
los productores sufren por no



ADP

conocer las caracteristicas de
su tierra.

Esta tecnologia de
vanguardia es ampliamente
utilizada por el sector
arrocero, que puede

determinar la llegada de agua
a las diferentes zonas y realizar
correcciones. También se usa
para el monitoreo de eventos
climaticos, la planificacién de
sistemas de riego y deteccion
de malezas, y las estimaciones

T"-

de rendimiento en el caso de
las plantaciones de cafia de
azucar.

El evento gener6 amplio
interés entre los participantes,
llegados desde Brasil,
Argentina, Chile y Venezuela,
quienes pudieron profundizar
sobre el tema en el stand
que ADP - Agronegocios del
Plata tuvo en el Campus del
Maldonado durante toda la
actividad.

ExpodronesUruguay incluyé
presentaciones relacionadas a
la utilizacion de drones para

mejorar los rendimientos
forestales y ganaderos,
asi como para potenciar

la instalacion de parques
de energia edlica, efectuar
mapeos, realizar controles de
seguridad, brindar asistencia
en salud y cubrir eventos.

;Por qué tratar igual
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ABSOLUT

ABSOLUT

DESPLEGO CREATIVIDAD Y
DIVERSION EN NEGRONI BEACH

ELa creatividad y la
diversién fueron las grandes
protagonistas de Absolut

Night, una exclusiva fiesta que
se celebré en Negroni Beach
Club, ubicado en el complejo
Selenza, en Manantiales.

Durante el encuentro, los
invitados disfrutaron de dos
originalesyrefrescantestragos,

CLUB

elaborados con la marca de
vodka mas reconocida del
mundo. Por un lado se lucié
la intensidad de Absolut
Sogni, que mezcla vodka,
limoén y sirope de cardamomo,
mientras que la

delicadeza de

Absolut Summer Time, que
combina con vodka, maracuya
y sirope de jengibre, también

sedujo a los presentes.
Lapropuestatambiénincluyo
los sets de los Djs Mina'y Chino
Paino, que se fusionaron a la
perfeccion con los tragos de
Absoluty la belleza de la playa

de Manantiales para dar vida a
una noche de verano magica e
inolvidable.
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BHU

Funcionarios del BHU donaron
juguetes al centro de atencion de
nifios y adolescentes Cancadi

La organizacion trabaja con jovenes que
presentan discapacidades intelectuales o
dificultades de aprendizaje, de hogares con
€scasos recursos econdmicos de la ciudad
de Libertad.

Como es tradicional, los funcionarios
del Banco Hipotecario de Uruguay (BHU)
lanzaron sobre fines del afno pasado una
campana de recoleccion de juguetes,
organizada para alegrar en Navidad a los
ninos que mas lo necesitan.

En esta
ocasion, la
institucion
que recibio
los juguetes
q u e
donaron los
empleados
del banco
estatal  fue
Cancadi, una
organizacioén
que trabaja |
para mejorar
la calidad |
de vida

T
de ninos y &
adolescentes

con discapacidades intelectuales o
dificultades de aprendizaje, de hogares con
€sCcasos recursos econdémicos.

La entidad, fundada en el ano 2000,
atiende a residentes de la ciudad de
Libertad, San José y zonas aledanas,

a través de la tarea que desarrolla un
equipo multidisciplinario conformado por
maestras, psicélogos, psicopedagogos,
psicomotricistas y trabajadores sociales,
entre otros especialistas.

Integrantes de Cancadi comentaron que
la entrega de los juguetes provocé en los
ninos alegria, sorpresa y entusiasmo, y
les permitié vivir un momento de gran
felicidad.

La realizacion de la “Campana del
Juguete” forma parte de las actividades del
“Programa de Bienestar del Personal’, que
se implementa desde el afno 2012 con el
apoyo del Directorio del BHU.
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COCA-COLA

COCA-COLALANZASU
NUEVA ESTRATEGIA DE
“MARCA UNICA"

EN URUGUAY, LA NUEVA CAMPANA MUNDIAL “SENTI{ EL SABOR” SERA
ACOMPANADA POR ACCIONES EN LAS PRINCIPALES PLAYAS DEL ESTE.

Coca-Cola present6 a nivel
mundial su nueva estrategia
global de marketing,
denominada “Marca Unica”.
Lainiciativa une, por primera
vez en la historia, a Coca-
Cola, Coca-Cola Light, Coca-
Cola Zero, y Coca-Cola Life
bajo el posicionamiento de
la iconica marca Coca-Cola,
en una campana creativa
mundial denominada “Senti
el Sabor”.

Con diez comerciales
televisivos creados a partir
delaportedeagenciasdevarios
paises, mas de cien imagenes,
un nuevo sistemade identidad
visual, un himno exclusivo,
nuevos audios y propuestas
digitales interactivas, “Senti
el sabor” llegara a todos los
mercados mundiales en el
transcurso de 2016. Los avisos
le brindan al espectador vistas
momentaneas pero intimas
de historias, experiencias
y sentimientos cotidianos
que las personas comparten
mientras disfrutan una Coca-
Cola bien fria.

Enelmarcodeestacampana,
en Uruguay un grupo de
animadores comenzdé a

recorrer en un camion diversas
playas de la capital y el este del
pais, contagiando de alegria a
los veraneantes con musica y
bailes, y obsequiando botellas
de las cuatro variedades de
Coca-Cola. La accién se inicid
en el parador “Punto Sur’
de La Paloma, y continud en
los paradores “Desplayado” y
“W. Lounge’, de La Pedrera.
El préximo fin de semana la
propuesta llegard a Punta
del Este, con una visita a los
paradores “lI'Marangaty” vy
“Daikiri”"el sdbado 30 de enero,
para finalizar en “Los Dedos"y
“La Olla” el domingo 31.

“Esta campana es un paso
mas en el compromiso de

la compania con brindar a
las personas la posibilidad
de elegir, permitiéndoles a
los consumidores optar por
la Coca-Cola que mejor se
adapta a su gusto, estilo de
vida y alimentacion. Por eso
invitamos a sentir el sabor, en
cualquiera de sus versiones,
incorporandolabebidaelegida
de acuerdo a las preferencias
de cada uno’ explicé
Tabata Imbriaco, gerente de
Marketing de Montevideo
Refrescos, embotelladora de
Coca-Cola en Uruguay.

Durante la presentacién de
la campana a nivel mundial,
Marcos de Quinto, director
general de Marketing de



la compania Coca-Cola,
indic6 que “Mas que
nunca, reconocemos que
las personas quieren una
Coca-Cola en cualquiera de
sus variantes, no importa
de cudl se trate, siempre
quieren una Coca-Cola de
gran sabor y frescura. A
través de la 'Estrategia de
Marca Unica) pasaremos
de multiples campanas de
marca a una sola campana
demarcaicénicaquecelebra
al productoy a la marca”.

Por su parte, Rodolfo
Echeverria, vicepresidente
global de Creatividad,
Conexiones y Digital de
la compania, explic6 que
“la campafna creativa fue
disenada para celebrar el
concepto de que el simple
placer de beber una Coca-
Cola bien fria hace que
cualquier momento sea mas
especial. Los momentos y
la narrativa universales que
se muestran en la campana
fueroncreadosparahacereco
en nuestros consumidores a
nivel mundial. Las mismas
imagenes y la creatividad
para television que se ven
en Japdn se veran en ltalia,
México y alrededor del
mundo”.

Para mas informacion,
ver los comerciales y las
imagenes de la campana, se
puede visitar el sitio www.
coca-colacompany.com/
tastethefeeling.

COCA-COLA
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PUNTA TECH

PUNTATECH MEETUP
REUNIOALOS
PRINICIPALES REFERENTES
DEL EMPRESARIADO DE
LA REGION

Por octavo ano consecutivo
Punta Tech Meetup convocé
a destacados a lideres
tecnoldégicos, entrepeneurs,
gjecutivos e inversores del
mundo en el marco del
impresionante entorno de
la Fundacién Atchugarry en
Punta del Este.

El encuentro, que se llevd
a cabo el lunes 11 de enero,
super6 una vez mas la

Argentina, Brasil, Peru, Costa
Rica, EEUU y Europa.

En su octava edicién, Punta
Tech Meetup contdé con un
destacado grupo de oradores
que concentrd la atencion de
los asistentes. También hubo
espacio para el networking
entre los actores clave del

mundo de la tecnologia y
los negocios, a través del
ideas vy

intercambio  de

ejecutivo de Uruguay
XXI, Antonio Carambula,
quien hablé acerca de Ila
importancia de la “marca pais”
ydestacoanteelempresariado
internacional las ventajas y
oportunidades de invertir en
Uruguay, segundo pais en
Latinoamérica en captacion
de inversiones extranjeras.

El segundo speaker en
subir al escenario fue Dario

concurrencia de las ediciones
anterioresconunnuevorecord
de mas de 1000 asistentes,
y una gran participacion de
extranjeros provenientes de

proyectos para fomentar

vinculos exitosos.

La apertura del encuentro
estuvo a cargo del director

Meli, fundador de Quietly y
Hoosuite.

Entrevistado por Sergio
Fogel,unodelosorganizadores
del evento, Meli destacd



PUNTA TECH

que “estamos viviendo en
tiempos muy sexys para el
despertar de las empresas en
general, no solo las empresas
tecnolégicas”.

Luego fue el turno de la
presentacion del keynote
speaker, el destacado escritor
israeli Yuval Noah Harari. El
autor del best seller “Sapiens:
a brief history of humankind’,
realizd una presentacién
titulada “El futuro de las
religiones” en la que recalco
que en ‘el siglo XXI los
productos mas importantes
son cuerpo y cerebro”.

Harari sefald que en el

futuro se generardn nuevos
trabajos, pero se preguntd si
los humanos estaran mejor
calificados que las maquinas
para poder acceder a ellos.

Mariano Amartino,
director general de Wayra y
Telefénica OpenFuture, fue
entrevistado por Ariel Muslera
y hablo sobre el papel de las
aceleradoras y su relacion
con los emprendedores y el
problema en la generacioén de
contenidos que observa en
Latinoamérica.

En el cierre de la oratoria,
Claudio Bessa, director de

ﬁ.::i-!':'tl. ,lr,;lq slauinanie, f: LR
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Desarrollo de Negocios en
Cloud elniciativas Académicas
de IBM Latinoamérica, expuso
sobre la cloud ecosystem y la
conectividad.

Punta Tech Meetup, en
su octava edicion, quedo
instalada como el evento
referente para el mundo
tecnolégico de la regién. Es
organizado por Pablo Brenner,
Sergio Fogely Ariel Pfeffer, con
la presentacion de Telefénica
OpenFuture 'y producido
por Lucero Comunicaciéon &
Produccion.

mMan.com




Kotex y Paola Dalto animaron el
verano en LaPedrera

Con musica y campana “Animate a elegir, a de tampones con aplicador,
entretenimientos, Kotex, la través de la organizacién de protectores diarios y toallitas
marca de productos para juegosylaentregadepremios femeninas, todo esto
el cuidado femenino de alas participantes. acompanado por un cémodo
Kimberly-Clark, contagié de Ademas, Kotex obsequid kits necessaire.
alegria a quienes eligieron

a La Pedrera para disfrutar
del verano. La propuesta
incluyo la organizacion de
una espectacular fiesta en
el parador de la playa del
Barco, animada por la DJ
uruguaya Paola Dalto, que
se cerrd con el lanzamiento
de colores y espuma.

Por otro lado, un grupo
de animadoras invité a
las mujeres que estaban
en la playa a sumarse a la

ALOBEN

OUTSOURCING | DISTRIBUCION | LOGISTICA

Servicio de Distribucion

= Retiramos la mercaderia en su empresa.

= Entregamos a sus clientes en drea Metropolitana.
« Opcional cobranza.
- Entregas en agencias de transporte.
= Distribucién puntual en el interior del pas.
- Retiro de pedidos en proveedores de su empresa.
= Retiroy envio de equipamiento en Servicio Técnico.
« Contamos con camionetas tipo furgén

Joaquin Requena 1639 Of. 501 | Montevideo - Uruguay
Tel. +598 2400-2310 | Cel. 097.100.200 | aloben@solutions.com.uy | www.solutions.com.uy



GRUPO LATAM

Grupo LATAM Airlines
fortalecelazos con sodosde
oneworld atravésdedos
acuerdos comerdales: unocon
American Airinesy otrocon

IAG (British Ai

« Estosacuerdostraeran grandes beneficios
para los clientes de LATAM: acceso a una
red de mas de 420 destinos, mas vuelos
y mejores tiempos de conexién, mejores
precios a destinos no volados por LATAM,
ademads de alto potencial de abrir nuevas
rutas y mas vuelos directos a destinos
nuevos o ya operados por LATAM.

+ Los acuerdos también seran beneficiosos
para Sudamérica al mejorar la
conectividad desde y hacia la regién al
mundo, impulsando el turismo y los viajes
de negocios.

+ Estos acuerdos estan sujetos a las
aprobaciones de las autoridades
regulatorias  pertinentesen  distintos
paisesy pueden tomar aproximadamente
12 a 18 meses.

2 Wias il Antalc

" " Altos:de Artalaz - Colén - Entre Rios - Argentina

*www -altosdeartalaz.com.ar

irways e Iberia)

Grupo LATAM Airlines (“LATAM”) anuncia que
ha suscrito un acuerdo comercial con American
Airlines (NASDAQ AAL) y otro con International
Airlines Group (IAG),para sus aerolineas British
Airways e lIberia. Estos acuerdos profundizan
la relacion entre Grupo LATAM Airlines y otros
miembros de la alianza oneworld, lo que
responde a una tendencia global de laindustria
que se inicié hace mas de dos décadas.

En una implementacién gradual, se
entregaran importantes beneficios para los
clientes de LATAM y sus filiales:

1. Acceso a una red de mas de 420 destinos
para LATAM (Europa, Estados Unidos vy
Canada y Sudamérica):

. Masde200destinosde American




GCRU

Airlines conectardn con mas
de 90 vuelos diarios entre
Sudamérica y Estados Unidos

operados por  American
Airlines y LATAM.
. 87 destinos de

IAG (British Airways e lberia)
conectaran con 45 vuelos
diarios entre Sudamérica y
Europa operados por IAG y
LATAM.

2. Mas vuelos y mejores
tiempos de conexion con:

. 2,500 vuelos
diarios de American Airlines
en Estados Unidos y Canada.

. Mas de 900
vuelos diarios de British
Airways e Iberiaen Europa.

3. Mas asientos
disponibles y mejores precios

——-l'#--.

PO LATAM

a destinos no operados por
LATAM

. Mas oferta por
conectar mejor los vuelos
a destinos que no son de
la operacién de LATAM vy
sus filiales con precios mas
convenientes.

4. Alto potencial de
desarrollo de nuevas rutas y
mas vuelos directos a destinos
nuevos o ya operados por
LATAM

5. Se mejoran las
posibilidades para que el
cliente realice cambios en
viajes:

. Todoslosvuelos
del acuerdo son alternativas
para realizar cambios en los
pasajes segun necesidades de
los clientes.

,ll|r.-.1-!'|'tl. N estanante, JI: LTIy

(00398) 473 69 801, 473 69 618, 473 69 214

ATRLINES

Estos nuevos servicios y
opciones estaran también
disponibles para los Programa
de Pasajeros Frecuente
LANPASS y TAM Fidelidade.

Enrique Cueto, CEO de
LATAM Airlines Group dijo:
“Estamosfrenteaunaexcelente
noticia para Latinoamérica. A
través de estosdos acuerdos
se mejorara la conectividad
de manera significativa,
acercando Norteamérica
y Europa a nuestra region
con grandes beneficios para
nuestros clientes. Este paso
es necesario para asegurar la
mayor red de conexiones para
todos los latinoamericanos
y aumenta la posibilidad de
incorporar en el futuro nuevas

postaday(e adinet.com.uy / www.lapostadeldayman.com



rutas ademds de abrir mas
vuelos directos a destinos
nuevos o ya operados por la
red de LATAM y sus filiales”.

“Cuando excelentes
aerolineas pueden trabajar
juntas, los clientes ganan
mas opciones para cuando
y como deseen viajar’, dijo
Doug Parker, presidente del
directorio y director general
de American Airlines. “Los
clientes se beneficiardn con
opciones de vuelos mas
frecuentes y convenientes
que lo que cualquiera de las
aerolineas podria  ofrecer
individualmente. Los clientes
que viajan a América Latina
pronto tendran mayor
acceso a mas de 100 destinos
adicionales con LATAM, mas
alla de la ya extensa red de
American Airlines”.

Estos dos acuerdos con
miembros de  oneworld
permitiran que Grupo LATAM
y sus filiales aumenten su
red a mas de 420 destinos,
gestionando sus redes entre
SudaméricayEstados Unidosy
Canada, con American Airlines
y sus redes entre Sudamérica
y Europa con IAG. Los paises
de Sudamérica considerados
en el acuerdo comercial entre
LATAM y American Airlines
son Brasil, Chile, Colombia,
Paraguay, Peru y Uruguay.
Respecto al acuerdo entre
LATAM e IAG, los paises
considerados de Sudamérica
son Argentina, Bolivia, Brasil,
Chile, Colombia, Ecuador,
Paraguay, Peru y Uruguay.

Los clientes podran acceder
con mejores conexiones a
destinos que hoy no son
factibles de operar con
aviones de la flota de Grupo
LATAM vy sus filiales.También,
aumentarian la cantidad de
vuelos hacia ciudades que ya
opera la red de LATAM y sus
filiales, producto de incentivar
demanda que conecta a
destinos norteamericanos y
europeos a través de estos
vuelos, conlo quelos pasajeros
ganaran mas opciones de
horarios.

Willie Walsh, CEO de IAG,
destacé: “Tenemos una
estrecha relacion comercial
con LATAM Airlines Group
como parte de oneworld y
esperamos poder fortalecer
aun mas nuestros lazos. Este
negocio conjunto beneficiara
a los clientes facilitandoles
sus viajes a mas destinos con
itinerariosmejoralineadosyun
mayor nimero de frecuencias.
Esto impulsara el turismo y
los viajes de negocios entre
Sudamérica y Europa”.

Los clientes de American
AirlinesydelAGaccederanala
mejor red de Sudamérica, con
mas de 100 destinos y mas de
1000 vuelos diarios operados
por LATAM y sus filiales y con
beneficios equivalentes, lo
que aumentara el niumero de
visitantes norteamericanos,
canadienses 'y  europeos,
contribuyendo al desarrollo de
la region a través del turismo 'y
los viajes de negocios.
acuerdos

Ademas, estos

permitiran  fortalecer el
proyecto delhub en el
Nordeste de Brasil por
su posicion geografica
estratégica, ofreciendo
grandes oportunidades para
este tipo de asociaciones con
American Airlines e IAG.

Ambos contratos estan
sujetos a las aprobaciones de
las autoridades regulatorias

en varios paises. Tras su
implementacion, cada
linea aérea continla con

sus operaciones de manera
independiente 'y mantiene

el control de cada wuno
de sus vuelos. Este tipo
de acuerdos no implican

cambios en la propiedad ni
en la administracion de las
aerolineas.

Los acuerdos, que
profundizan las relaciones
entre miembros de la alianza
oneworldresponden a wuna
tendencia global de industria
que se inicié hace casi dos
décadas.

. 80% de las principales
companiasaéreasenelmundo
ya cuentan con al menos un
acuerdo de este tipo.

. Mas del 30% del trafico
de largo alcance del mundo
opera bajo este tipo de
acuerdos.

. Sudamérica es la
regidon menos desarrollada en
este ambito.
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"Principios que rigen el accionar de todo nuestro estudio porquasentimos que es la
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MESSINO ESTA
AQUI PARA BATIR
RECORDS,ESTA AQUI
PARA CREAR

ADIDAS CELEBRA EL QUINTO BALLON D’OR DE LEO MESSI CON LA NUEVA
CAMPANA:“ESTOY AQUI PARA CREAR”

Leo Messi ha cimentado su
lugar como fenémeno del
futbol con un quinto Ballon
d’Or. El premio es el mayor
reconocimiento de  éxito
individual en el futbol. Pero,
en un nuevo filme lanzado por
adidas, los récords batidos, los
trofeos ganados y los elogios
no son lo que mas importa.
Messi esta aqui para crear.

El filme es la primera parte
de la nueva campana de
adidas “Estoy aqui para crear’,
protagonizando a los atletas
para quienes la creatividad
es su arma mas poderosa. Es
su inquebrantable sentido de
confianza en si mismos que les
permite crear lo inesperado,
las habilidades que jamas han
sido vistas antes, pero que
millones trataran de copiar.
Para Messi, esta actitud lo
lleva a cada gol, cada juego y
cada récord que rompe. Messi
estd aqui para crear y adidas
es la marca deportiva para el
creador.

El récord de su quinto
Ballon d’Or ha completado
un ano fenomenal para Leo
Messi, en el cual ha llevado

a su equipo al éxito en ligas,

copas, UEFA  Champions
League, UEFA Super Cup y
FIFA Club World Cup. Messi
también llevé a Argentina a
las finales de la Copa América
2015, aportando el éxito de
la seleccién nacional a otro
ano increible para este club. El
Ballon d'Or aporta el maximo
honor individual a la gloria
que Messi le ha brindado a su
cluby pais en 2015.

Pero el nuevo filme que
lo celebra ha declarado que
Messi, el maximo creador, “no
esta aqui para el pasado, los
elogios... no esta aqui para

las celebraciones, ni para los
récords”. Messi esta aqui para
crear.

Presentando algunos de los
momentos mas iconicos de
Messi — las habilidades, los
goles y los trucos que aun
atormentan a los jugadores —
la nueva campana de adidas
no solo celebra los récords
de Messi, sino también los
momentos en los que hizo
a los fanaticos de futbol
alrededor del mundo saltar de
sus asientos. Los momentos
en que cred una pieza magica
que dejaron incluso a sus
oponentes en shock. Son estos
momentos los que hanllevado
a Messi al honor de obtener su
quinto Ballon d’Or.

La campana de adidas “Estoy
aqui para crear” celebra sus
momentos mds  creativos
como el legado de Messi
que va mas alla de la lista en
crecimiento de récords. “Estoy
aqui para crear” es también
una declaracién de propdsitos
mientras el mundo entero
observa lo que Messi creard
ahora en 2016.



HUGGIES

Huggies invita a disfrutar el
verano con la comodidad de”Little

La marca cerré un acuerdo
con la Asociacién Cristiana
de Jovenes para promover
la natacién para bebés, un
deporte que involucra a toda
la familia.

La llegada del verano
constituye una oportunidad
Unica para estimular
a los bebés a través
de la natacién, un
deporte que es
posible practicar
desde los primeros
meses de vida, y que
en esa primera etapa
tienelaparticularidad
de vincular
profundamente  al
recién nacido con su
progenitores.  Para
que los pequenos disfruten
al maximo la experiencia,
Huggies, la marca de panales

> ]J LS ?f e

Swimmers”

de Kimberly-Clark, credé “Little
Swimmers”, una prenda de
bano desechable que no se
hincha con el agua, por lo que
resulta comoda para el bebé.

disenos

Con divertidos

Disney, el producto se usa
como un short y resulta muy

facil de colocar, pudiendo ser
utilizado tanto en el mar como
en la piscina por los bebés

.flir'.-i'q'il. Hestawrante, f-...l."r.‘.-r!-:.'
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desde las primeras semanas
de vida.

Este verano, la marca cerrd
un acuerdo con la Asociacién
Cristiana de Jovenes (AC))
para obsequiar el producto
a todas las madres y padres
que participan de clases de
natacion con  sus
hijos en la institucion.
En ese marco, habra
cambiadores de
Huggies en los
vestuarios de las
sucursales deportivas
de la ACJ donde se
brindan estos cursos,
asegurando que el
verano y la piscina
resulten experiencias
confortables y
divertidas para los recién
nacidos y sus familias.

postaday(c adinet.com.uy / www.lapostadeldayman.com




Como miles de personas,
pocos diasantesde laNavidad,
Gonzalo Olivera visité Punta
Carretas Shopping y eligié
los regalos para sus seres
queridos. Asi lo hace cada ano,
pero esta vez fue especial. Con
sus compras obtuvo cupones
y gano el sorteo de un
espectacular Audi A3 Sedan
cero kildmetro.

El ganador es comprador

frecuente del shopping. Este
ano, ademas de llevar los
regalos navidenos, recibio
varios cupones por compras
de articulos del hogar, ya que
estaba realizando reformas
en su casa. “Me gusta Punta
Carretas Shopping por la
variedad de locales en todos
los rubros, la limpieza y
la comodidad, y también
por su plaza de comidas’,

comentd Olivera tras saber
gue habia ganado el flamante
automovil.

La promociéon que el mall
lanzé para celebrar las fiestas
junto a sus clientes comenzo
el 15 de diciembre y recibié
mas de 120.000 cupones.

Foto: Paula Villamarin, Gonzalo

Olivera y Claudia Haim




ARRILLAGA & DE
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ZONAS FRANCAS EN URUGUAY -
BENEFICIOS PARA INVERSORES

I

INTRODUCCION:
IMPORTANCIA DEL TEMA

Visto que de un tiempo a esta parte se viene
analizando la posibilidad de modificar el
régimen vigente para Zona Franca en Uruguay,
nos proponemos hacer un repaso de los
principales aspectos de la normativa vigente
para brindar un panorama general sobre los
aspectos centrales y principales beneficios que
aporta esta modalidad.

El régimen vigente para Zonas Francas
presenta las siguientes caracteristicas:

« Las Zonas Francas se pueden instalar en
cualquier punto de Uruguay, no siendo
necesario que estén proximas a puertos,
aeropuertos, puentes internacionales
o fronteras y debiendo garantizar un
correcto aislamiento del territorio no
franco.

+ Las areas destinadas a Zonas Francas
pueden ser propiedad del Estado o de
particulares.

+ Las actividades a desarrollar en Zonas
Francas son variadas: depodsito franco,
prestacion de servicios, clasificacion,
seleccion, etc. de la mercaderia
depositada, empresas fabriles, servicios
profesionales.

« Seconcedenampliosbeneficiostributarios

ARRILLAGA & DE FREITAS
Legal / Motarial f Contable f Agro

a los usuarios de Zonas Francas.

« LasempresasusuariasdeZonasFrancasno
pueden realizar actividades industriales,
comerciales o de servicios en territorio
no franco.

SUJETOS QUE INTERVIENEN EN LAS
ZONAS FRANCAS

EXPLOTADORES: Son aquellos que a
cambio de un precio proveen al usuario de la
infraestructura necesaria para la instalacién y
funcionamientodelaactividad que se pretenda
desarrollar. Pueden ser explotadores el Estado
o los particulares, sean éstos personas fisicas o
juridicas, nacionales o extranjeras.

USUARIOS: Son aquellas personas fisicas o
juridicas que adquieran derecho a desarrollar
en Zonas Francas alguna de las actividades
comprendidas en la ley. Existen dos tipos de
usuarios:

A.- Usuario directo: adquiere el derecho
a operar en Zonas Francas contratando
directamente con un explotador.

B.- Usuario indirecto: adquiere el derecho a
operar mediante contrato celebrado con un
usuario directo.

AREA DE ZONAS FRANCAS: Es |a
oficina encargada del control de las




actividades desarrolladas por los Usuarios
y el cumplimiento de sus obligaciones, sin
perjuicio de otros organismos del estado
con competencia en algunas actividades (ej
el BCU sobre las instituciones financieras).
Las violaciones e infracciones a la normativa
vigente y estipulaciones contractuales seran
sancionadas por el Poder Ejecutivo a través
de: multas, prohibicion de ingreso y egreso
de mercaderias y/o la realizacién de cualquier
operacién en calidad de usuario, o la pérdida
de las exenciones y otros beneficios.

PROCEDIMIENTO PARA OBTENER
CALIDAD DE USUARIO

Se debe obtenerlaaprobacién del Area Zonas
Francas para acceder a los beneficios que la ley
acuerda. El procedimiento varia segun el tipo
de Usuario:

USUARIO DIRECTO DE ZONAS FRANCAS
ESTATALES: Presentacion del interesado a
obtener la calidad de usuario de una solicitud
ante el Area Zonas Francas, acompafada porun
proyectodeinversionjuntoconotrosrequisitos.
Con la solicitud se debe efectuar la reserva del
area pretendida, siendo el Area Zonas Francas
quien determine el precio y las condiciones
de la misma. Para el caso que la solicitud
fuera denegada, la suma depositada ante tal
organismo serd devuelta inmediatamente al
solicitante; si fuera aceptada, dicha suma se
considerara como parte de la garantia que el
Poder Ejecutivo pueda requerir.

USUARIOS DIRECTOS E INDIRECTOS
DE ZONAS FRANCAS PRIVADAS: Aqui el
procedimiento implica la presentacion de la
siguiente documentacion e informacion:

« Un contrato y un Plan de Negocios
al Area Zonas Francas a efectos de su
aprobacion.

« Silausuaria es unasociedad anénima con
acciones nominativas, deberaincluirse en
dicho Plan de Negocios un detalle de los
accionistas.

. Adicionalmente, todas las sociedades

ARRILLAGA & DE FREITAS

deben incluir nombre y domicilio
en Uruguay de los integrantes del
Directorio.

« El plan de negocios debe incluir la
descripcién de la actividad o actividades
a realizar, detalle de la empresa y sus
objetivos, asi como los productos o
servicios a ofrecer y sus mercados
objetivos, la inversion a ejecutar, etc.

« Descripciéon detallada de la cantidad de
personas a emplear en forma directa
inicialmente y proyeccién dentro del
plazo contractual.

ACTIVIDADES QUE SE
DESARROLLAN EN ZONAS FRANCAS

Sepodrandesarrollaractividadesindustriales,
comerciales y de servicios tales como:

1. Comercializacién de bienes, depdsito,
almacenamiento, acondicionamiento,
seleccion, clasificacion, fraccionamiento,
armado, desarmado, manipulacién o
mezcla de mercancias o materias primas
de procedencia extranjera o nacional.

2. Instalacion y  funcionamiento
establecimientos fabriles.

3. Prestacién de todo tipo de servicios, no
restringidos por la normativa nacional,
tanto dentro de la zona franca como
desde ella a terceros paises. Se consideran
comprendidas en el presente literal,
las prestaciones de servicios dentro de
cualquier zona franca en beneficio de
usuarios de otras zonas francas.

de

Asimismo y exclusivamente, los usuarios de
zonas francas podran brindar los siguientes
servicios telefénicos o informaticos desde
zonas francas hacia el territorio nacional no
franco, respetando los monopolios estatales,
exclusividades estatales y/o concesiones
publicas: i) Centro Internacional de Llamadas,
siempre que el numero de llamadas entradas
y salidas de los servicios telefénicos brindados
por dicho centro con destino al territorio
nacional sea inferior al 50% de las llamadas
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totales de los servicios telefonicos brindados
por el mismo; ii) Casillas de correo electrénico,;
iii) Educacion a distancia; iv) Emision de
certificados de firma electroénica.

También se podran desarrollar otras
actividades que a juicio del Poder Ejecutivo
resultaren beneficiosas para la economia
nacional o para la integracion econdmica y
social de los Estados.

EXONERACIONES Y BENEFICIOS
PARA USUARIOS DE ZONAS
FRANCAS

EXONERACIONES TRIBUTARIAS: El Estado
garantiza al usuario, bajo su responsabilidad,
que las exoneraciones tributarias asi como los
demas derechos y beneficios consagrados en
la ley regiran durante toda la vigencia de su
contrato.

A. Con relacién a la Actividad: Respecto a las
actividades que desarrollen los usuarios
en Zonas Francas, existe una exoneracion
genérica y total que incluye los tributos
nacionales creados o a crearse, incluso
aquellos en que por ley se requiera
exoneracion especifica, con excepciéon de los
aportesalaseguridad social ylas prestaciones
paratributarias.

+ Impuesto al Valor Agregado (IVA): La
circulacion de bienes y la prestacion
de servicios en Zonas Francas asi como
la introduccién de mercaderias desde
el exterior hacia Zonas Francas estara
exonerada del pago del impuesto. La
introduccion de bienes desde territorio
franco a territorio no franco sera
considerada como una importacion.

« Impuesto a las Rentas de las Actividades
Econdmicas (IRAE): Los usuarios estan
exonerados del pago de IRAE con relaciéon
alasrentasprovenientesdelasactividades
desarrolladas dentro de dichas zonas.

« Impuesto Especifico Interno (IMESI):
Estdn exoneradas de este impuesto la

circulacion de bienes en Zonas Francas y
la introduccion a éstas de bienes desde el
extranjero.

« Impuesto al Patrimonio (IP): Los
sujetos pasivos de este impuesto que
sean usuarios de Zonas Francas
no computaran en sus declaraciones el
patrimonio afectado a las actividades
que desarrollen como usuarios de Zonas
Francas. Las mercaderias depositadas
en las mismas no estan comprendidas
en la base imponible del impuesto,
siempre que el titular de la misma sean
personas fisicas o juridicas del exterior,
independientemente de que sean o no
usuarios.

« Impuesto de control de las Sociedades
Anodnimas (ICOSA): Las sociedades
anénimas cuyo objeto sea actuar como
usuario de zona franca no deberan
liquidar este impuesto.

+ Impuesto alos Ingresos de las Compafias
de Seguros: No se computan para
liquidar este impuestos ingresos de las
companias de seguros que operen en
territorio no franco y que provengan de
seguros contratados por usuarios de
Zonas Francas que cubran riesgos en las
mismas o en los trayectos desde y hacia
las Zonas Francas.

B. Con relacién a la Importacién: Se regula
una exoneracion genérica de tributos que
gravan la importacién, a efectos de facilitar
la introduccidon a Zonas Francas de bienes,
servicios, mercaderias, materias primas, etc.
cualquiera sea su origen. Tal exoneracién
comprende todo tributo o cualquier otro
instrumento de efecto equivalente sobre
la importacién o de aplicacién en ocasion
de la misma, aun aquellos en que por ley se
requiera exoneracion especifica. Los tributos
alcanzados por esta exoneracién son:
Impuesto Aduanero Unico, Recargos, Tasas
Consulares, Tasa de Movilizacién de Bultos,
IMESI e IVA.

Al contrario, los bienes, servicios, mercaderias
y materias primas procedentes del territorio




nacional no franco que sean introducidas
a Zonas Francas, lo seran de acuerdo a las
normas vigentes para la exportacion a ese
momento.

C. Exoneraciones relacionadas con la
Exportacion: Se establece una exoneracion
genérica de todo tributo a la exportacion,
o cualquier otro instrumento de efecto
equivalente, gravamenes y recargos, creados
0 a crearse, incluso aquellos que por ley se
requiera exoneracion especifica, parala salida
de bienes, servicios, mercaderias y materias
primas de Zonas Francas al extranjero.

D. Otros aspectos tributarios de relevancia: Las
rentas derivadasde actividades desarrolladas,
bienes situados o derechos utilizados
econdmicamente en el territorio Uruguayo
obtenidas por personas fisicas no residentes o
personasjuridicasquenoactienenelUruguay
mediante un establecimiento permanente
estan gravadas por el Impuesto a las Rentas
de los no Residentes (IRNR) que tiene una
tasa basica del 12%. Los contribuyentes de
IRAE (aun aquellos que estén exentos), como
es el caso de los usuarios de Zona Franca, son
agentes de retencién del IRNR.

CONTRIBUCIONES ESPECIALES A LA
SEGURIDAD SOCIAL: Son la excepcion a los
beneficios fiscales ya que no estan incluidas
en las exoneraciones tributarias previstas.
Para el caso de que el usuario empleara
simultdaneamente personal uruguayo vy
personal extranjero este Ultimo no estara
obligado a contribuir al sistema de Seguridad
Social correspondiente. Sin embargo, las
rentas de fuente uruguaya obtenidas por
el personal extranjero estan alcanzadas por
impuesto a las rentas en Uruguay, pudiendo
optar, en relacién a sus salarios por sus
servicios en Zona Franca, por liquidar el IRNR
o el Impuesto a las Rentas de las Personas
Fisicas (IRPF).

OTROS BENEFICIOS NO TRIBUTARIOS: La
ley consagra ademas una serie de beneficios

ARRILLAGA & DE FREITAS

no tributarios.

« Para la constitucion de sociedades
andénimas cuyo objeto sea ser usuarios
de Zonas Francas, se establece un
procedimiento sencillo y rapido.

+ Los organismos publicos que suministren
insumos o servicios a usuarios de
Zonas Francas pueden establecer
tarifas promocionales especiales, por
ejemplo, UTE (energia eléctrica), ANTEL
(telecomunicaciones), etc.

+ No rigen los monopolios de los servicios
del dominio industrial o comercial del
Estado ni los requisitos de integracion
obligatoria de componentes nacionales
para los bienes que se produzcan en ella.

« Se consagra absoluta libertad para el
ingreso y egreso a las zonas francas
de titulos valores, moneda nacional y
extranjera,metalespreciososporcualquier
concepto, su tenencia, comercializacién,
circulaciéon y conversion o transferencia.

OBLIGACIONES PARA
USUARIOS DE ZONAS FRANCAS

1. Integrar un minimo del 75% de sus
empleados con personal uruguayo,
ciudadanos naturales o legales. En casos
especiales y por razones de interés
general,elPoderEjecutivo podraautorizar
a disminuir el porcentaje indicado.

2. No realizar en zonas no francas ningun
tipo de actividad industrial, comercial
o de servicios, incluyendo en esta
prohibiciéon no solamente las actividades
idénticas o similares a las realizadas en
zonas francas.

3.  En caso de que el usuario sea una
persona juridica, su objeto debe estar
restringido a las actividades previstas en
la normativa vigente

San José 807 / Piso 10 | Tel/Fax: (+598)
29011191 /29086517
CP 11100 | Montevideo - Uruguay
www.adf.com.uy



Su Emporessas...

tiene gue

estanr

ﬂ httpsy//www.facebook.com/empresasdelUy il I'G o ::: ~de _.E: Epu ['H g uay

CONTACTO
https://twitter.com/EmpresasdelUY jDEIQUin HE[]UEHE 1639 Df 501
g g Tel: 4598 2400.2310 - Maovil: 097 100 200

Mail: revista@empresasdeluruguay.com.uy
httpsy/ fwww linkedin.com/company/empresas-del-uruguay WWW.em presa sd E‘I u rugua}f_cgm .uy



